ANALIZA ankiety na temat działań promocyjnych szkoły
Badania ankietowe zostały przeprowadzone wśród 205 uczniów klas pierwszych 
w październiku i listopadzie 2006 roku.

Uczniowie dowiedzieli się naszej szkole:

Od kolegów 
– 96 (45,5%)
Z Internetu 
– 42 (20,5%)
W gimnazjum – od nauczycieli gimnazjum 
– 17 (8,3%)
Z informatora 
– 17 (8,3%)
W gimnazjum – prezentacja naszej szkoły 
– 11 (5%)
Od rodziców 
– 10 (4,9%)
Z prasy 
– 8 (4%)
Na Targach Edukacyjnych 
– 7 (3,5%)
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Ankietowani uczniowie zdecydowali się na wybór naszej szkoły:
Ze względu na kierunki kształcenia 
– 122 (58,2%)
Ponieważ nie dostali się do innej szkoły 
– 44 (21,6%)
Do tej szkoły szedł kolega 
– 22 (10,8%)
Sugerowali się opinią o szkole 
– 11 (5%)
Taka była decyzja rodziców 
– 9 (4,4%)
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Nasza szkoła była dla uczniów szkołą:

Pierwszego wyboru 
– 116 (56,6%)
Drugiego wyboru 
– 33 (16%)
Trzeciego wyboru 
– 28 (13,7%)
28 (13,7%) uczniów nie wybrało w ogóle tej szkoły.
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Uczniowie w następujący sposób ocenili skuteczność działań promocyjnych szkoły

	Działanie
	TAK
	NIE

	
	Liczba
	%
	Liczba
	%

	Przychodzenie nauczycieli i uczniów do gimnazjum
	120
	59
	85
	41
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	Prezentacja szkoły w prasie
	110
	54
	95
	46



[image: image5.emf]54%

46%

tak

nie


	Strona Internetowa szkoły
	170
	83
	35
	17
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	Ulotki dostarczone do gimnazjum
	141
	69
	64
	31
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	Dzień Otwarty Szkoły
	176
	86
	29
	14
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Wnioski wynikające z badań ankietowych

1. Dla uczniów klas pierwszych głównym źródłem informacji o naszej szkole byli koledzy.
2. Ankietowani uczniowie zdecydowali się na wybór naszej szkoły przede wszystkim ze względu na oferowane przez nas kierunki kształcenia.

3. Dla większości uczniów nasza szkoła była szkołą pierwszego wyboru.

4. Za najskuteczniejsze sposoby promocji szkoły uczniowie uznali zorganizowanie Dnia Otwartego Szkoły oraz stronę Internetową szkoły.

Wnioski do działań promocyjnych szkoły:
1. Kształtowanie opinii o szkole w ciągu całego roku szkolnego.
2. Utrzymywać atrakcyjne dla uczniów kierunki kształcenia.

3. Zorganizować Dzień Otwarty Szkoły.

4. Uatrakcyjniać stronę Internetową szkoły.
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